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.~30% su topic di informazione
medico-scientifica

. 15% da agenzie di N
comunicazione
. 4% da societa scientifiche
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. 3% da case farmaceutiche
Istituzioni

INFO RICEVUTE DAI
MEDICI VIA DEM
RILEVANTI PER LA
PRATICA CLINICA

Fonte: SONDAGGIO BHAVE 2023 condotto trasversalmente su 36.000 medici
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5 3 / RELAZIONE FACE 2 FACE MALA
O COMUNICAZIONE CON MEDICIE.

FARMACISTI STA PASSANDO DA
UNA DIMENSIONE MULTICHANNEL
AD UNA OMNICHANNEL
(STRUMENTI ONLINE E OFFLINE
INTEGRATI TRA LORO)

O NON HA SEGUITO CORSI
5 8 /O FORMATIVI NEE2623

Fonte: OSSERVATORIO Informatori.it 2023
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IL CONTENUTO
AUDIOVISIVO CHE

INFORMAZIONE SCIENTIFICA FORMA ED INFORMA




KOL ENGAGEMENT

STRATEGIES -

[ TRAINING EXPERIENCE

TOPIC UPDATING Webinar on topic per divulgazione e . - IMPACT ON EVERYDAY LIFE

CAMPAGNE DEM S A (PATIENT JOURNEY

formazione asincona

Coinvolgimento del KOL in campagne

DEM intese anche come strategia di Ricostruzione in fiction di Storie Pazienti

avvicinamento ad un evento fisico o sviluppate insieme ai KOL per fare

digitale informazione

MEDIGOM




VIDEO MEDICALI
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IN VIAGGIO VERSO IL

Il trattamento del DIABETE a terapia insulinica basale € Iin
costante evoluzione. | video di approfondimento con
medici specialisti anticipano il tema della sicurezza di una
terapia basale piu flessibile come strategia di

avvicinamento ad un webinar dedicato.


https://vimeo.com/378843716/67cf6670c3
https://vimeo.com/378843716/67cf6670c3

INTERVISTE ALFASIGMAY

Al CLINICI

DIVULGAZIONE AD ALTA QUOTA

| trattamento della psoriasi viene affrontato da un

Ivello pitu alto con un focus sulla qualita di vita del

naziente.

@ Circuito Medici Specialisti (Dermatologi)

MEDI


https://vimeo.com/721256536/908cbc3db4
https://vimeo.com/721256536/908cbc3db4
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L'IMPORTANZA DELLA PREVENZIONE

MEDI
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UNA PANORAMICA SULLA VACCINAZIONE

Ci sono virus Infettivi pericolosi per la salute di uomini,
donne e bambini che possono pero essere evitati grazie al
vaccini. In Panorama Prevenzione un excursus sulle

patologie che causano ed | vantaggi della prevenzione.

@ Circuito Medici Specialisti (Ginecologi e Urologi, Pediatri)
@® MMG

@ Centridi Trattamento


https://vimeo.com/996214486/4663581d16
https://vimeo.com/996214486/4663581d16

L 'audiovisivo MEDICOM é la migliore strategia per
Incrementare Iingaggio ed Interazione nelle
comunicazioni focus degli ISF o nelle strategie di

CRM per medici e specialisti
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UNA MAPPA PER SPIEGARE LA COMBINAZIONE UNICA DI

Nel trattamento del disturbo da occhio secco (DED) una

mappa concettuale aiuta a comprendere | benefici terapeutici

del 4 componenti del collirio.

@ Circuito medici specialisti (oftalmologi)

@ Farmacisti

@ Sales Force
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https://vimeo.com/860120405/9a710466da?share=copy
https://vimeo.com/860120405/9a710466da?share=copy

RACCONTARE |

MEDICAL DEVICE

-*Chiesi

PARLIAMO DI ASMA

Un confronto tra gli inalatori a polvere secca per Il
trattamento dell’'asma ad opera dell’esperto per favorire

la corretta gestione della terapia

PARLIAMONE CON L'ESPERTO m,,\. @ Circuito medici specialisti (oftalmologi)

~\_

@ Farmacisti

@ Sales Force

MEDI


https://vimeo.com/834329890/c223e53fed?share=copy
https://vimeo.com/834329890/c223e53fed?share=copy
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ULTIME NOTIZIE SUL TnBC

Per veicolare con urgenza Importanti
aggiornamenti sulla diagnosi del Tumore triplo
negativo metastatico, un format in stile TG e il
mezzo Ideale per supportare nuovi dati
scientifici.


https://vimeo.com/842442078/ac54986f9a?share=copy
https://vimeo.com/842442078/ac54986f9a?share=copy

FORMAZIONE

ASINCRONA

-*Chiesi

PARLIAMO DI ASMA

Un importante aggiornamento sul respiro degli Italiani
(e sulla terapia da BPCO) utile a formare gli spettatori

grazie ai risultati emersi dallo studio TRITRIAL, il primo

Studio condotto In Italia su pazienti in Real Life.

MEDI


https://vimeo.com/946106607/3a9363932b?share=copy
https://vimeo.com/946106607/3a9363932b?share=copy
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https://wearesocial.com/it/blog/2024/02/digital-2024-i-dati-italiani/
https://wearesocial.com/it/blog/2024/02/digital-2024-i-dati-italiani/
https://www.osservatoriosullasalute.it/wp-content/uploads/2019/02/Focus-1-Osservasalute-La-cronicit%C3%A0-in-Italia-feb-2019.pdf

MEDI

STORIE ED ESPERIENZE DA CONDIVIDERE

Due progetti per raccontare storie di ipotiroidismo e promuovere la

condivisione di esperienze nel quotidiano tra diagnosi e cure.

SPOTIFY

= — ey s S —

VANESSA FERRARI,
Campionessa affetta da

tiroidite di Hashimoto

STORIE PER

CONDIVIDERE

—
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https://vimeo.com/860120405/9a710466da?share=copy
https://vimeo.com/860120405/9a710466da?share=copy
https://vimeo.com/582179511/bced70d30b
https://vimeo.com/582179511/bced70d30b
https://vimeo.com/714692855/917d6b32de
https://vimeo.com/714692855/917d6b32de
https://vimeo.com/713628755/2f2866a372
https://vimeo.com/713628755/2f2866a372
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Disponibile per 12 mesi sulla piattaforma di
streaming PRIME VIDEO ITALIA




RACCONTARE

IL CAMBIO TERAPIA
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ULTIMO

IL DIABETE DIVENTA UNA BELLA STORIA
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LA TERAPIA CHE CAMBIA LA VITA

Nel diabete a terapia insulinica il cam

rappresentare una svolta nella vita del

DI0 terapia puo

orotagonisti.


https://vimeo.com/472131284/9e065b02e5?share=copy
https://vimeo.com/472131284/9e065b02e5?share=copy

RACCONTARE

IL VIAGGIO TERAPEUTICO

SULLA PELLE DI SUSANNA...
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D'\ ORTICARIA CRONICA SPONTANEA Alcuni pazienti affetti da orticaria cronica spontanea
hanno deciso di partecipare alla sfida lanciata da Susanna,

e raccontare la loro personale esperienza quotidiana con |la

malattia

AL PROGRAMMA EDUCAZIONALE, 5! AGGIUNGONO

LE STORIE DEI FOLLOWER DI SUSANNA.
PERCHE SAPERE DI NON ESSERE

sOLI £ GIA UN OTTIMO RIMEDIO.

MEDI


https://vimeo.com/363410763
https://vimeo.com/363410763

fidia

farmaceutici

VIVERE

MEGLIO

AL CUORE DELLE BUONE ABITUDINI

Fare prevenzione dell'ipercolesterolemia attraverso le
buone abitudini alimentari con un format in stile tv e |

consigli di un’amabile Food Coach.

Circuito Clinici/Centri di Trattamento

Sito di Campagna/Social Network

Partnership

Sale cinematografiche UCI/THESPACE

MEDI


https://vimeo.com/545431156/dfed3c8cb5
https://vimeo.com/545431156/dfed3c8cb5
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SCENE TAKE ROLL :

DATE

DARIO NUZZ0O

Autore tv, giornalista,
branded content specialist

“Dai giochi di prestigio che facevo fin da ragazzo ho imparato
cos’e la MERAVIGLIA: uno stupore che ho riportato in un
prodotto tv per bambini, MUKKO PALLINO, legato
indissolubilmente al GIFFONI FILM FESTIVAL.

Cio che cattura l'attenzione di grandi e piccoli mi ha
accompagnato anche MEDIASET nelle avventure TV di ‘Mistero),
‘Wild' e ‘Dalla Parte degli Animali’ e nei branded content per il
settore farmaceutico, assicurativo e automotive.

Da edutainment ed infotainment ho capito che intrattenimento ed
empatia sono indispensabili per attirare I'attenzione,
specialmente nel mondo della salute”.

. o GRAZIN g
Dhurie %}}* prime wgleo LA i ;

MEDIASET
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FUNDAZZONE NAZIONALY
CARLOCORE CuN




FEED (

“Ho trovato il prodotto efficace,
apprezzato qualita della troupe e del

montaggio oltre che la guida nelle scelte
di storytelling in fase progettuale”.

FEED

“Ho apprezzato la creativita del format
con contenuti innovativi ed emozionali e

la professionalita e competenza dello
staft”.

FEED (

“Sono molto soddisfatta dell'utilizzo del
format per tradurre dati nella vita reale del
paziente per l'originalita e la garanzia di
maggiore engagement del target”

FEED BAuscH+LOMB

“Mi ritengo molto soddisfatta. Il format
proposto e stato innovativo e mi ha
dato la possibilita di comunicare con i

miei stakeholders in maniera differente
e competitiva”.

23
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GRAZIE

DELL"ATTENZIONE

FOLLOWUS!

FEORMATMEDICOM.IT

m DARIO NUZZ0 m MEDICOM


https://www.linkedin.com/company/formatmedicom?trk=public_post_feed-actor-name
https://it.linkedin.com/in/darionuzzo
https://www.formatmedicom.it/
https://www.darionuzzo.com/

